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FUNDAMENTACION

El programa estd orientado a presentar los diferentes enfoques teoricos vy
metodoldgica en el analisis del discurso audiovisual y escrito.

Las cuales se les aplicara algunas estrategias de estudio como las siguientes:
Discusion dirigida, elaboracion de mapas conceptuales, elaboracion de propuestas de
investigacion, exposiciones grupales e individuales.

Objetivo Terminal de Ensefianza: Aplicar las técnicas de investigacion social en el
diagnostico, concepcion y desarrollo de proyectos y programas audiovisuales y de prensa.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Familiarizar al alumno con los principales métodos de investigacion audiovisual y
de prensa capacitandolo en el manejo de las técnicas de investigacion mas importantes
para el analisis y la evaluacion de los mensajes audiovisuales e impresos que le permitan
el mejoramiento de los procesos comunicativos.



UNIDAD I

OBJETIVO TERMINAL

PROCESO DE INVESTIGACION EN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

ANALIZAR

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

30 %

~ LOS
INVESTIGACION  EN
AUDIOVISUAL Y DE PRENSA.

PROCESOS DE
LA COMUNICACION

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Conocer el panorama general del area
de investigacion de prensa en Venezuela
y América Latina.

2. Explicar la importancia y utilidad de la
investigacion de prensa.

3. Analizar las funciones y modalidades
que desempefian los métodos, las
técnicas y los instrumentos en el proceso
de investigacién audiovisual

e Elementos especificos de la
comunicacion  audiovisual 'y la
diversidad de métodos, requeridos
para su andlisis.

- Area emisor fuente.

- Area medios técnicos.

- Area de los mensajes.

- Area de los perceptores.

¢ La investigacion de prensa, historia
y evolucion.

¢ La realidad Latinoamericana.

eLa situacion en Venezuela.

Clase teodrica.
Discusién grupal.
Realizacion de un
investigacion de
Venezuela y de los
audiovisuales.
Elaboracién de mapas conceptuales.

trabajo de
prensa  en
medios

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Informe 10%.
e Taller 5%.

¢ Exposiciones grupales + trabajo de Investigacion 15%.




UNIDAD II OBJETIVO TERMINAL
LA IMAGEN COMO UNIDAD DE CONTENIDO Y | ANALIZAR LA IMAGEN COMO UNIDAD DE
MECANISMO DE PERCEPCION CONTENIDO Y LOS MECANISMO DE
PERCEPCION.
DURACION
6 SEMANAS
EVALUACION
30%
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Estudiar el concepto de imagen y las | e Audiovisual. Exposicion tedrica de los temas.
diferentes clases de imagenes que |- Estudio general sobre el concepto Dialogo.

pueden intervenir en la comunidad, | de imagen iconical y sonora.

tipos de margenes, Manejo de |- Principales teorias de la imagen.

Lenguaje Iconico. - Proceso de construccién de la
2. Analizar la relacion entre la|imagen desde el objeto al sujeto.

expresion de la imagen percepcion — | e Medios Impresos.

lectura. - Analisis del mensaje impreso.
3. Estudiar la manifestacion de las|- Analisis semidtico. Definicién
imagenes en el proceso de la|técnicas y finalidad.
comunicacion humana. - La morfologia de un periédico.
4. Analizar las diferentes formas de | Elementos estructurales. Unidades
presentacion del mensaje impreso. | redaccionales Manipulacién.

Conceptos, clases.

- Aspectos subliminales de la
comunicacién en medios
audiovisuales y de prensa.

Respuestas a dificultades.
Aplicacion del analisis semiolégico y
reténico de material — audiovisual.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Modelo de analisis.
e Trabajo de Investigacion 10%.
¢ Andlisis de contenido a programas de opinion 10%.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

APLICACION DE ANALISIS EN MENSAJES
AUDIOVISUALES Y DE PRENSA DE

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

20 %

APLICAR DIFERENTES ENFOQUES Y NIVELES
ANALISIS
AUDIOVISUALES (CINES - T.V.) E IMPRESOS.

EN LOS MENSAJES

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Diferenciar los diversos enfoques y
niveles de andlisis referidos a los
montajes audiovisuales.

2. Estructurar el proceso de
codificacion del lenguaje audiovisual
y los diferentes cddigos que
intervienen.

3. Estudiar la estructura del contenido
del mensaje impreso.

e Funcion de los coédigos en la
comunicacion humana.

e Distincion entre los cddigos
antropolégicos y los propios del
lenguaje audiovisual e impreso.

e Historia y evolucion del andlisis del

contenido, definicién, finalidad vy
técnicas.

. Organizacion del analisis
codificacién, categorizacion,

interferencia, interpelacion.

Clases tedricas.

Aplicacion del andlisis de contenido
a un material periodistico
(audiovisual-impreso).

Exposicion sobre la codificacion
audiovisual-impresa y ejercicios de
aplicacion a mensajes tipicos.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e Analisis de contenido a Noticieros 10%.
¢ Exposiciones grupales 10%.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

ANALISIS DE CONTENIDO APLICADO AL CINE

ANALIZAR UN TEMA DEL MEDIO
AUDIOVISUAL O DE PRENSA Y PRESENTAR
LOS RESULTADOS DE LA INVESTIGACION

DURACION

PUBLICAMENTE.

3 SEMANAS

EVALUACION

20 %

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

1. Estudiar y
medio audiovisual o de prensa
presentar los resultados de
investigacion
prensa publicamente.

analizar un tema del

audiovisual o de|e

e Descripcién del tema a investigar.

Y|e Fundamentacion tedrico-
la | metodolégica a seguir.
Esquema analitico de la

investigacion.

utilizar.
¢ Los recursos disponibles.

e Instrumentacion metodologica a

Clases tedricas.
Revision de bibliografia.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

¢ Entrega de trabajo final.
¢ Discusion y defensa 20%.

¢ Aplicacion de andlisis de contenido a una pelicula.
* Modelos narrativo, actoncial, axiolégico e ideoldgico.
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